Indicadores POSEUR PI 6.4 “Protegdo e reabilitacdo da biodiversidade e dos solos e promogao de sistemas de servigos ecolégicos, nomeadamente através da rede Natura 2000 e de infraestruturas verdes”

42 Aviso c) Informagao ii) e viii) - 16-julho-2015

C) Informagdo

Contratualizagdo de
resultados e de

i) Desenvolvimento do Cadastro Nacional dos
Valores Naturais Classificados, nomeadamente
através de trabalhos no terreno e de

viii) Desenvolvimento de contetdos e agdes
de sensibilizagdo para a conservagdo da

Tipo Indicador designagdo o unidade meta Definigdo / Metodologia Fonte / Meta-informagdo fotointerpretagdo para recolha de informagdo, . ) R
realizagbes . natureza junto da comunidade jovem e
bem como o desenvolvimento de novas
) ) escolar
funcionalidades para os softwares que se revelem
necessarias;
Area dos 61 SIC do Continente coberta por cartografia
- s - georeferenciada dos habitats naturais e semi-naturais protegidos do
Superficie do territério de Sitios de L .
Importéncia Comunitéria (SIC anexo | da Diretciva Habitats constantes da lista de referéncia de SIPOSEUR - Recolha direta em
Realizagdo P . § Sim Hectares 1.500.000 Portugal. sede de candidatura / Relatério X
RN2000) abrangida por cartografia , . . ) . L
X . As areas a apoiar deverdo ser georeferenciadas, prevenindo a Anual / Relatério Final
de valores naturais protegidos L . )
sobrecontagem dessas areas em caso de apoio em mais que uma
operagao.
Habitats protegidos cujo o estado o - SIPOSEUR - Recolha direta em
p Ng ’ . N2 de habitats protegidos cujo o estado de conservagdo ou tendéncia ) L
Resultado  de conservagdo ou tendéncia passa Ne . sede de candidatura / Relatério X
. passa a ser conhecido L
a ser conhecido Anual / Relatério Final
Espécies protegidas cujo o estado L. . . - . SIPOSEUR - Recolha direta em
= - . N@ de espécies protegidas cujo o estado de conservagdo ou tendéncia . -
Resultado  de conservagdo ou tendéncia passa Sim Ne . sede de candidatura / Relatério X
. passa a ser conhecido L
a ser conhecido Anual / Relatério Final
Ne de instrumentos de comunicag&o e conteudos/suportes
roduzidos, consideram-se, entre outos, materiais e-learning, pegas de
o P ’  mater 8, Peg SIPOSEUR - Recolha direta em
A Produtos de comunicagdo, . merchandising, folhetos ou brochuras, sites criados ou reestruturados, . -
Realizagdo 5 . o Sim Ne N o T - sede de candidatura / Relatério X
divulgagdo e sensibilizagdo videose Jogos diddticos e spots publicitérios, pegas de merchandising, Anual / Relatério Final
sendo que apenas se contabiliza o tipo de contelido/suporte e ndo as
respetivas tiragens/visualizaces
SIPOSEUR - Recolha direta em
N Campanhas, Ag¢des ou Estudos de . N2 de Campanhas e Ag¢des de Sensibilizagdo para a conservagdo da . -
Realizagdo o N Sim Ne . ) ) sede de candidatura / Relatério X
Sensibilizagdo e Informagdo natureza e da biodiversidade apoiadas -
Anual / Relatério Final
Entidades envolvidas nas Ne de Entidades (Escolas de diferentes ciclos e Universidades) SIPOSEUR - Recolha direta em
Realizagdo campanahs de sensibilizagdo e Ne envolvidas nas Campanhas de Sensibilizagdo e A¢des de Informagdo sede de candidatura / Relatério X
ag¢des de informagdo para a conservagdo da natureza e da biodiversidade Anual / Relatério Final
Ne de jovens abrangidos pelas campanhas de sensibilizagdo para a
Populagdo abrangida pelas J ~ 8 P i p ) ) a0 p SIPOSEUR - Recolha direta em
N - conservagdo da natureza e da biodiversidade, considerando of(s) . L.
Realizagdo Campanhas de Sensibilizagdo e Ne . ) ) L o sede de candidatura / Relatério X
. ~ publico(s) alvo (comunidade jovem e escolar) e as areas geograficas P
informagdo L . Anual / Relatério Final
privilegiados no dmbito das mesmas
O grau de adesdo do publico-alvo da campanha serd avaliado de
acordo com a diversidade de meios envolvidos nas agdes
implementadas e o dmbito geografico do publico alvo que pretende
atingir, o que quer dizer que o grau de adesdo pode ser medido por:
- % de Escolas Aderentes aos materiais de e-learning;
- % de Downloads da aplicagdo mével criada/ Jogos (N2 de dowloads
efetuados face ao ambito geografico e publico alvo abrangido pela
Grau de adesdo do publico-alvo da aplicagdo - jovens universifériss 'ovenspescolas do 12 ciclg 29 ziclo 3° SIPOSEUR - Recolha direta em
Resultado P Sim % plicacdo -] ) ! ! sede de candidatura / Relatério X

campanha / ac¢do

ciclo, secundario, ambito nacional, regional)

- % de Audiéncia de spots TV, radio

- % de exemplares de material de sensibilizagdo e informagdo
distribuidos face ao n? de exemplares produzidos

- % de subscrigdes de newsletters ou de alertas automaticos (feeds rss)
nas plataformas desenvolvidas (sites, p.e)

- % Visitantes de exposigcdes em que sdo apresentados os suporte
multimédia, videos promocionais

Anual / Relatério Final




