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Anexo Il - es de

Contratualizaio Tipologias de Operagio
a) Conservagdo da Natureza <) Informagio
ID Indicador | Tipo Indicador nagdo do Indicador Unidade Definig3o / Metodologia de apuramento ia de parai 30 20 i
Sim/Nao 1) Acbes dirigidas para a e proteca vii) de conteddos e agdes de
espécies e habitats com estatuto de 3 3 30 da natureza
desfavoravel, tais como o fomento de presas ljunto da comunidade jovem e escolar
Descrigso do indicador : Superficie criada ou recuperada com vista 3 melhoria do estado de conservagio de espécies e
Superficie criada ou recuperada com vista  melhoria do estado de conservagdo de espécies e habitats [habitats ameagados. Para o apuramento dos hectares ndo deve ser considerada a superficie total de abrangéncia da
ameagados. As operages a apoiar podem no estar integradas em dreas da Rede Natura 2000 e operagio, também no se pretende apurar a superficie abrangida por Rede Natura 2000, deve ser efetuada uma anslise
devem ser capazes de melhorar o estado de conservagdo de espécies, habitats ou a biodiversidade e a |mais estreita e diretamente relacionada com a superficie onde predomina a espécie ou habitat que vai beneficiar das
provisio de servigos ambientais dos ecosistemas. ages de melhoria do estado de conservagio.
Superficie dos habitats apoiados
N s dreas a apoiar deverdo ser prevenindo a dessas dreas em caso de
0.06.00.03.C | Realizagio |para atingirem um melhor estado de| ~ Hectares sim X
apoio em mais que uma operagio. Valor de referéncia : 0
conservagio
5 da superficie dos habitats apoiados para atingirem um melhor estado de conservag 3o na sequéncia [Meta: 5 da superficie (hectares) dos habitats apoiados para atingirem um melhor estado de conserva 3o na sequéncia
dos projetos apoiados dos projetos apoiados
Ano-Alvo : Ano Conclusio da Operagdo
. . Valor de Referéncia: 0
Ne de de e produzidos, consid , entre outos,
. [Produtos de comunicagdo, materiais e-learning, pegas de merchandising, folhetos ou brochuras, stes criados ou reestruturados, -
0.06.04.05P | Realizagio ¢ Ne sim ; '8, pec ing uras, sites crl u [Meta: N¢ de Campanhas e Agdes de paraa da natureza e da apoiadas X
divulgagso e sensibilizagio videose Jogos diditicos e spots publicitrios, pegas de merchandising, sendo que apenas se contabiliza
o tipo de contedido/suporte e ndo as respetivas tiragens/visualizagdes
a /sup P gens/) < |Ano-Alvo : Ano Conclusio da Operagio
Valor de Referéncia: 0
. |campanhas, Agses ou Estudos de Ne de Campanhas e Agdes de araa da natureza e da .
0.06.04.06P | Realizagio panhas, Ag ' Ne sim P ¢ P [Meta: N2 de Campanhas e Agdes de paraa da natureza e da apoiadas X
Sensibilizagio e Informag3o apoiadas
Ano-Alvo : Ano Conclusio da Operagdo
Valor de Referéncia: 0
Entidades envolvidas nas
N ! N Ne de Entidades (Escolas de diferentes ciclos e Universidades) envolvidas nas Campanhas de Meta: Ne de Entidades (Escolas de diferentes ciclos e Universidades) envolvidas nas Campanhas de Sensibilizagio e
0060406 | Realizagio |campanhas de sensibiizagio e Ne Nao ades (Es " A ° 2 ! X
~ y Sensibilizagdo e Agdes de Informago para a conservagdo da natureza e da biodiversidade Ages de Informago para a conservagdo da natureza e da biodiversidade
agses de informagio
Ano-Alvo : Ano Conclusio da Operagio
Valor de Referéncia: 0
Populagso abrangida pelas N° de jovens abrangidos pelas campanhas de sensibilizagio para a conservagio da natureza e da
00604026 | Realizagio |Campanhas de Sensibilizagdo e Ne Nio o(s) piiblico(s) alvo jovem e escolar) e as dreas geogréficas [ Meta: N de jovens abrangidos pelas campanhas de sensibilizagio para a conservagdo da natureza e da biodiversidade X
informagao privilegiados no ambito das mesmas
Ano-Alvo : Ano Conclusio da Operagdo
Valor de Referéncia deve ser expresso em %:
0 quando ainda ndo foram implementadas agbes dirigidas aquele habitat ou espécie, ou seja, quando o Indicador
R.06.04.02.P Grau de concretizagio de Planos é igual 2 0.
Percentagem de espécies (ne de
individuos), de habitats e de N.2 de efetivos sobre 0s quais incidem as agdes de recuperagdo e protegio face ao total de efetivos da |Meta:
ecossistemas (superficie em ha) espécie com estado de conservagdo desfavorsvel. N.2 de individuos de espécies sobre os quais incidem as agBes de recuperagio e protegdo / N.° total de individuos de
R06.04.05P | Resultado  [que beneficiam de ages de % Sim espécies com estado de conservagdo desfavoravel. X
recuperagio para melhorar o seu irea de habitat sobre os quais incidem as ages de recuperagio e protego face 3 érea total do habitat [ou
estado de conservagio (%) com estatuto de conservag3o desfavoravel. Superficie (hectares) de habitat sobre o quais incidem s ag5es de recuperag3o e protegio / Superficie (hectares) total
de distribuigio de habitat com estatuto de 3 & 0s hectares no
indicador 0.06.04.03.C - Superficie dos habitats apoiados para atingirem um melhor estado de conservagio).
Ano-Alvo : Ano Conclusio da Operagio
0 grau de adesio do publico-alvo da campanha serd avaliado de acordo com a diversidade de meios | Definig3o do Indicador : O grau de adesdo do publico-alvo da campanha serd avaliado de acordo com a diversidade de
envolvidos nas agdes implementadas e o mbito geogrfico do pblico alvo que pretende atingir, o que [meios envolvidos nas agdes implementadas e o 3mbito geogrifico do publico alvo que pretende atingir, o que quer dizer
quer dizer que o grau de adesio pode ser medido por: que o grau de adeso pode ser medido por:
-% de Escolas Aderentes aos materiais de e-learning; -% de Jovens aderentes aos materiais de e-learning;
- % de Jovens aderentes aos materiais de e-learning; - % de Downloads da aplicagio movel criada/ Jogos (N® de dowloads efetuados face ao ambito geografico  publico alvo
- % de Downloads da aplicagdo movel criada/ Jogos (N° de dowloads efetuados face ao ambito abrangido pela aplicago - jovens universitrios, jovens escolas do 12 ciclo, 2° ciclo, 3¢ ciclo, secundario, ambito
eogrifico e publico alvo abrangido pela aplicagdo - jovens universitrios, jovens escolas do 19 ciclo,  |nacional, regional)
22 ciclo, 3¢ ciclo, secundério, ambito nacional, regional); - % de Audiéncia de spots TV, radio
- % de Audiéncia de spots TV, radio; - % de exemplares de material de sensibilizag3o  informago distribuidos face ao n° de exemplares produzidos
- % de exemplares de material de sensibilizag3o e informago distribuidos face a0 n° de exemplares |- % de subscrigdes de newsletters ou de alertas (feeds rss) nas (sites, p.e)
produzidos; - % Visitantes de Ges em que sio 0s suporte multimédia, videos
- % de subscrigBes de newsletters ou de alertas (feeds rss) nas
e adesio 60 pibiico.al d. (sites, p.e); Valor de Referéncia : deve ser 0, apesar de ser um indicador e resultado, apenas pretende-se apurar o impacto da
R.06.04.08.P Resultado | Crau de adesdo do pblico-alvo da % sim - % Visitantes de 5 que sdo os suporte multimédia, videos operago, ndo se pretendendo capturar uma tendéncia evolutiva. X

campanha / agdo

A meta serd calculada da seguinte forma, quando a operagao contemplar mais do que uma agdo/
conteudo:

Numerador: Somatério do nimero de pessoas que aderem as varias agdes

Denominador: somatério do niimero de pessoas correspondente ao pablico alvo das varios agdes

Meta sers calculada da seguinte forma, quando a operagao contemplar mais do que uma agdo/contetdo:
Numerador : Somatério da Populagdo Aderente (populagio que efetivamente participa/adere as agdes varias
implementadas no ambito da operado)

Deve ser assegurado que ndo existem do mesmo plblico-alvo e deverd ser
ljustificado na Meméria Descritiva da candidatura.

 Somatério da Populagio-Alvo (populagio que é alvo das agdes a implementar no ambito da operagao)
[Ano-Alvo : Ano Conclusdo da Operagdo, & excegdo de operagdes que incluem produtos nas campanhas a realizar, tais
como sites e aplicagbes moveis, para as quais devera decorrer um periodo de seis meses apés a implementagdo da
operagao, para permitir a 30 dos 5 daqueles perfodos.




