Y'Y YaoEiRA

Anexo Il -Parametros e Critérios de Selegao

Critérios de Selegdo Ponderador Valoragdo Orientagdes
0 Acdes que nao contribuam para reforgar a
orientagao exportadora
A pontuagéo ¢ atribuida a operagbes que
Contributo para alcancar o Agdes que induzam a melhoria a notoriedade | Permitam dal;angar 0s n(ajsultados
resultados da Prioridade de 10 |do destino madeira” e contribuam para o | constantes do Programa, nomeadamente,
Investimento "Aumento da 25% aumento a capacidade exportadora do tecido | 9ue aumentem a notoriedade do "Destino
capacidade exportadora da empresarial Madeira" e que contribuam o aumento
RAM"™ das fexportagoes Eja RAM, sendo mais
ACH ‘ toriedade do “desti valorizadas as agdes que promovam a
coes q’ye reforcem a notoriedade do “destino diversificagdo da economia madeirense.
20 madeira”, que alavanqugm a capacidade
exportadora e  contrbuam para a
diversificagcdo da economia da RAM
Acgdes convencionais de promocao
5 | (participagdo em feiras, missOes, contacto | A pontuagéo é atribuida a operagdes que
com operadores turisticos) pretendam promover a RAM. As agdes
com visibilidade internacional e as agdes
integradas serdo mais valorizadas.
Agbes de natureza complementar e de | Nota: Exemplos de estratégias
Grau diferenciacio das aces 259, valonzagao das agoes convencionais de | promocionais e de visibilidade
propostas o 10 | promogdo, ~ nomeadamente estratégias | jnternacional:
promocionais e de visibilidade internacional do L . . .
"Destino Madeira" - estratégias de mark_etlng globals, _do
sector para promogdo nos  Varios
mercados;
o L _ | -estratégias de comunicagéo especificas
20 Agoes integradas de valorizagdo e promog&o | para os varios mercados.
do "Destino Madeira"
0 Nao sao estabelecidas parcerias
A pontuagdo é atribuida a operagdes que
Capacidade de promocgéo de ) . . envolvam diretamente parceiros, sendo
parcerias e envolvimento de 40 | Promove o envolvimento direto de entidades | nais valorizadas as agdes que envolvam
entidades externas, 25% no projeto (parcerias) direta e indiretamente outros parceiros,
assegurando a visibilidade e tirando partido do conhecimento e
presenca efetiva no exterior Para além dos parceiros diretos do projeto, | experiéncia de cada uma desses
20 envolve indiretamente outras entidades, | parceiros.
instituicdes ou empresas
o |Iniciativas de promogao em mercados | A pontuagho é atribuida a operagGes que
tradicionais pretendam promover o "Destino Madeira"
em mercados emissores nao tradicionais,
ou em mercados tradicionais que se
Agbes promogdo do "Destino Madeira" em | revelem fundamentais para a manutengao
mercados emissores nao tradicionais, ou em | dos fluxos turisticos da RAM, sendo mais
10 | mercados tradicionais que se revelem | valorizadas as agbes que promovam 0
Grau de diversificagdo dos fundamentais para a manutengdo dos fluxos | "Destino  Madeira" em mercados
mercados emissores/ reforgo 259 turisticos da RAM emergentes.
dos mercados emissores Nota:  Exemplos de  estratégias
atuais promocionais e de visibilidade
internacional:
-estratégias de marketing globais do
20 Agdes promogdo do "Destino Madeira" em | Séctor para promogdo nos varios
mercados;

mercados emergentes

-estratégias de comunicacdo especificas
para os varios mercados.




